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EXCLUSION DE RESPONSABILITÉ 

 
Tous les articles, modèles ou informations proposés par Smartsheet sur le site web sont fournis à 
titre de référence uniquement. Bien que nous nous efforcions de maintenir l’information à jour 
et exacte, nous ne faisons aucune déclaration, ni n’offrons aucune garantie, de quelque 
nature que ce soit, expresse ou implicite, quant à l’exhaustivité, l’exactitude, la fiabilité, la 
pertinence ou la disponibilité du site Web, ou des informations, articles, modèles ou graphiques 
liés, contenus sur le site. Toute la confiance que vous accordez à ces informations relève de 
votre propre responsabilité, à vos propres risques. 
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	PROBLÈME TRAITÉ PAR LE PROJET: Manque de notoriété et de reconnaissance de la marque.
	OBJECTIFS DU PROJET: Stimuler le trafic vers le site Web et améliorer la notoriété de la marque grâce à des efforts marketing intégrés : campagnes de marketing numérique, publicités, webinaires, événements virtuels, marketing et maturation par e-mail, campagnes sur les réseaux sociaux, etc.
	OBJECTIFS ET CHAMP DAPPLICATION DU PROJET: 1. Créer de nouvelles campagnes de marketing et de publicité numériques
2. Concevoir et promouvoir de nouvelles campagnes publicitaires
3. Organiser des webinaires en direct et enregistrés
4. Organiser un événement virtuel attrayant pour les clients actuels et potentiels
5. Concevoir et mener de nouvelles campagnes marketing par e-mail
6. Créer de nouvelles campagnes sur les réseaux sociaux et des annonces remarketing
	PLANNING PROPOSÉ: 6 mois (mai - octobre)
	BUDGET ET COÛTS PROPOSÉS: 100 000 $ pour tous les nouveaux efforts marketing
	LIMITES ET FREINS POTENTIELS: 1. Contraintes budgétaires
2. Ressources disponibles limitées
3. Besoin d’une nouvelle technologie de diffusion vidéo

	PROJECT NAME: Campagne marketing pour le 2e trimestre
	PROJECT MANAGER: John Smith
	PROJECT LEADER: Cathy Julien
	DATE APPROVED: Mardi 2 avril
	APPROUVÉE PAR: Samuel Thomas
	PRÉPARÉE PAR: Samuel Thomas
	DATE PRÉPARÉE: Lundi 1er avril


