PLAN D’INTERACTION STRATEGIQUE - EXEMPLE

Modeéle vierge a la page 2.

Essayer ¥ smartsheet gratuitement.

PARTIE PRENANTE PHASE DE PROJET LANCEMENT
ROLE NOM CATEGORIE  INTERET ~ INFLUENCE  ATTENTES
Sponsor Christine Interne SSUNEN fielelen
P et stratégique
Favoriser la
Chgfffe de Melissa Externe Moyenne  réussite du
proje projet
Assurer
Chef de l'achévement/la
. Kovar Moyenne S
projet livraison du
projet
Superviser
Responsable | Roderick Moyenne Moyenne  I'exécution des
taches
Assurer la
PMO Suman Shine Moyenne gouvernance
du projet
L Résoudre
Equipe :
dgosi)isfonce Yoko Moyenne CIRIERmEIT 8
problémes

informatique

techniques

APPROCHE DE

COMMUNICATION FRECITENCEE

E-maill Quotidienne

Téléphone Deux.f0|s par
semaine

E-mail Hebdomadaire

Visioconférence

E-maill

E-maill

Deux fois par
mois

Mensuelle

Deux fois par
mois

PREOCCUPATIONS

Retour sur
investissement

Coordination de
I'équipe

Optimiser
l'efficacité du
projet

Achevement des
téches

Alignement du
projet

Fonctionnalité du
systeme


https://fr.smartsheet.com/try-it?trp=18066
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PARTIE PRENANTE PHASE DE PROJET LANCEMENT
. INTERET INFLUENCE
CATEGORIE o) el 7
A Elevée / Elevée / APPROCHE DE . z
ROLE NOM Iglfép:e/ Y. R ATTENTES COMMUNICATION FREQUENCE = PREOCCUPATIONS

Faible Faible



EXCLUSION DE RESPONSABILITE

Tous les articles, modeéles ou informations proposés par Smartsheet sur le site web
sont fournis & titre de référence uniquement. Bien que nous nous efforcions de
maintenir I'information & jour et exacte, nous ne faisons aucune déclaration, ni
n'offrons aucune garantie, de quelque nature que ce soit, expresse ou implicite,
quant a I'exhaustivité, I'exactitude, la fiabilité, la pertinence ou la disponibilité du
site Web, ou des informations, articles, modeles ou graphiques liés, contenus sur le
site. Toute la confiance que vous accordez a ces informations releve de votre
propre responsabilité, a vos propres risques.
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